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DRUKKERIJ

 Sinds 2010 bezig met duurzaamheid
 Bewezen duurzaamheid door ClimateCalc-certifi cering
 Eerlijke communicatie naar klanten belangrijk

Alle ballen 
op groene

  productie
 Printvisie noemt zichzelf de groenste drukkerij van Rotterdam. Dat is 
allerminst greenwashing, zo vertelt eigenaar Leander Wünschmann. 
Sinds 2010 kiest hij radicaal voor duurzame productie. ‘Je moet altijd het 
eerlijke verhaal vertellen. Bij ons is duurzaamheid geen bullshit. Het is 
echt. Wij kunnen dat op een gecertifi ceerde manier aantonen.’

PRINTVISIE EN GROENPRINT:
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NIEUWS

GREENWASHING!GREENWASHING!

•  11 - 14 september 2023:
Labelexpo Europe Brussel

•  12 oktober 2023:
PRINTmatters Vakdag

•  19 - 22 maart 2024:
Fespa Amsterdam

•  28 mei - 7 juni 2024:
Drupa Düsseldorf

Agfa Offset Solutions, leveran-
cier van prepress-oplossingen 
voor de offsetdrukindustrie, 
heet sinds april ECO3. Onder de 
nieuwe eigenaar AURELIUS 
behoudt het bedrijf dezelfde 
organisatiestructuur en ver-
koop- en serviceteams. Frederik 
Dehing, Global Head of Sales, 
verduidelijkt: ‘Ons merk, logo en 
kleuren veranderen, maar er 
verandert niets voor onze klan-
ten. Ze kunnen blijven vertrou-
wen op hun vertrouwde 
accountmanager en service 
engineer, op het innovatieve 
productportfolio dat ze bij ECO3 
kopen. En op de hoogste waarde 
in product en service. Vandaar 
onze slogan: You Print. We Care.’ 
ECO3 heeft directe verkoop- en 
serviceorganisaties in meer dan 
30 landen en productiecapaci-
teit in Europa, Amerika en Azië. 

Shay Zeltzer, oprichter van Post-
harvest Hub en milieuactivist, was 
volledig in shock na 2 dagen op Fruit 
Logistica in Berlijn. ‘De verpakkings-
industrie is overgeschakeld op 
papier. Plastic verpakkingen zijn 
simpelweg vervangen.’ Volgens 
Zeltzer is dit pure greenwashing en 
druist het in tegen alle logica en elke 
vorm van professionele aanpak, 
‘omdat de producten niet vers blij-
ven in de combinatie van papier en 
gaas.’ Zijn uitleg aan een collega van 
ULMA Packaging mocht niet baten. 
‘Het ziet er duurzamer uit en daar 
gaat het om, was zijn antwoord.’ 
Zeltzer voelt zich verplicht deze 
frustratie te uiten. ‘Deze papieren 
revolutie leidt tot een ecologische 
ramp.’ Volgens hem kost het produ-

ceren van papieren tassen meer 
energie dan de productie van plas-
tic. ‘Volgens het Amerikaanse minis-
terie van Energie (DOE) is de gemid-
delde energiebehoefte om één ton 
papier te produceren ongeveer 5.162 
kWh (kraftpapier van ongeveer 
200-250 gram per vierkante meter). 
Volgens een studie van de Europese 
Commissie kostte de productie van 
één ton LDPE-folie (van ongeveer 
20-30 micron dik) ongeveer de helft 
van de energie.’ Hij voegt eraan toe 
dat papieren verpakkingen lamine-
ring of impregnerende lijmadditieven 
vereisen om het af te dichten. ‘Beide 
hebben een negatieve invloed op de 
composteerbaarheid.’ Lees zijn 
oplossingssuggesties en het hele 
verhaal op www.groentennieuws.nl.

BEURSTIPS

Agfa Offset
= ECO3

Britse Dagkrant 2.0
De Britse uitgeverij National World 
toont alle vertrouwen in de papieren 
krant. Het bedrijf onderzocht waar 
de consument zijn geld aan wil 
uitgeven als het gaat om een papie-
ren dagkrant. Een volledig gedrukte 
dummy was onderdeel van de uitge-
breide test onder lezers en kranten-
professionals. De Yorkshire Evening 
Post (YEP) was de eerste krant met 
nieuwe vorm en inhoud. Eind april 
lag de relaunch in de kiosken. Ande-
re titels (Edinburgh Evening News, 
Portsmouth News, Sunderland Echo, 
Shields Gazette, Blackpool Gazette, 
Lancashire Post en Sheffi eld Star) 
verschijnen in mei en juni in nieuwe 
vorm. De herlancering staat onder 
toezicht van de in januari speciaal 
daarvoor opgerichte Daily Press 

Division van National World. ‘Al onze 
lezersfavorieten zullen er nog steeds 
zijn – puzzels en tv-informatie – 
maar ons nieuws en de sportinhoud 
zal veel lokaal-relevanter zijn voor 
moderne printlezers.’
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IN IN 
BINDERS-BINDERS-
LANDLAND

OVERNAME VAN PATIST 
DOOR VAN HEES 

Per februari 2023 opereert Patist 

Boekbinderij onder hetzelfde dak 

als Boekbinderij Van Hees in 

Zaltbommel. Met de verhuizing van 

10 mensen, professionele 

bindapparatuur en de merknaam 

naar zijn pand verwezenlijkt de 

jonge ondernemer Guido van Hees 

(28) een groot deel van zijn droom: 

‘We kunnen nu alles aanbieden wat 

er met papier gebeurt na het 

drukken of printen.’

tekst Robbert Delfos  fotografie Lisette van de Pavoordt

Anton Patist (58) was tot 1 januari 2023 
eigenaar van Patist Boekbinderij in Den 
Dolder en zocht al enige tijd naar een manier 
om de onderneming te kunnen continueren. 
‘Omdat ik geen opvolger in de familie en in 
het bedrijf heb, keek ik wat rond. Via via 
kwam ik in contact met Guido, die qua leef-
tijd de ideale generatie-opvolger kon zijn.’ 
Over deze match praten we, nog voor de 
verhuizing eind januari, in het pand van 
Boekbinderij Van Hees met drie bindprofes-
sionals. Aanwezig zijn Anton Patist, Guido 
van Hees, directeur-eigenaar van Boekbinde-
rij Van Hees, en Cor van Rossum, voormalig 
directeur-eigenaar van de binderij in Zalt-
bommel en als financieel adviseur nog inten-
sief betrokken. 

MOOIE 
MATCH
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OVERNAME

Date via machinehandelaar
Het via via-contact speelt een belangrijke rol 
bij de totstandkoming van de overname. Het 
is al ruim anderhalf jaar geleden dat Patist 
sprak met machinehandelaar Robert van 
Wendel De Joode van Quattro Graphics in 
Aalst over zijn zoektocht. Rond diezelfde tijd 
sprak ook Van Hees met deze handelaar. En 
zo ontstond de allesbepalende date. Van 
Hees: ‘Wij waren op zoek naar een vervanging 
van onze zeer ervaren Kolbus bindstraat. 
Robert tipte ons toen over de ontwikkeling bij 
Patist. En omdat we in de corona-periode 
hadden besloten tot verbreding van ons 
aanbod, kwam deze overnamekans als 
geroepen. Het heeft zo moeten zijn.’

Bindstraat
De Wohlenberg bindstraat van Patist is 
relatief jong en voorzien van alle extra’s die je 
je maar kan wensen. Het specialisme van 
Patist, bijzondere afwerking van boekproduc-
ties, vormt een naadloze aansluiting op het 
Van Hees-pakket van, oneerbiedig gezegd, 
rechttoe rechtaan brochures hechten en 
boekjes lijmen in wat grotere oplages. Van 
Hees: ‘Patist staat bekend om de bijzondere 
afwerking en daarom handhaven we de 
naam. Het wordt één efficiënt ingericht 
bedrijf, met dan in totaal 22 man, dat in de 
markt opereert met 2 merken.’ Op deze 
manier verwezenlijkt Van Hees een groot deel 
van zijn droom: ‘We kunnen nu alles aanbie-
den wat er met papier gebeurt na het druk-
ken of printen.’

Specials van Patist
‘Patist blijft Patist’, aldus de oud-eigenaar 
die betrokken blijft. ‘In de nieuwe constructie 
ben ik geen onderdeel van de directie. Ik ga 
voortaan hier in Zaltbommel lekker door met 
specials maken. Ook om te zorgen we dat we 
in de top 10 blijven. Voor softcover-produc-

‘Deze overname-
kans kwam als 
geroepen’

V.l.n.r.: Cor van Rossum, 
Guido van Hees en Anton 

Patist zijn in hun nopjes 
met de samenwerking.
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TIPS & TRICKS

CASE: ZUMTOBEL GROUP JAARBERICHT
Ontwerpduo Bloemendaal & Dekkers ontwikkelde, samen met 
UNStudio, Ben van Berkel design, een visuele reflectie rond het 
thema architectuur en de bebouwde omgeving. In deze context 
toont het 31e artistieke jaarverslag, getiteld Transform, de crea-
tieve processen uit het werk van UNStudio in de afgelopen 3 
decennia. De bijzondere ontwerpkeuzes, waaronder toepassing 
van kleurverlopen, laserstansen en het gebruik van glow in the 
dark-inkt, onderstrepen de 2 hoofdthema’s van het boek: licht en 
transformatie. Het eindresultaat is een kleurrijke, epische publi-
catie, voortgekomen uit een intensieve samenwerking met Booxs, 
die de technische realisatie op zich nam. Gedrukt op Lessebo 
Design in de gewichten 100, 200 & 440 g/m2. 

Ambachtelijk boekbinder Wytze 
Fopma haalde een prestigieuze 
opdracht binnen. Het produceren van 
300 Japanse kanselbijbels. De 
opdrachtgever, het Japans Bijbel-
genootschap, was overtuigd van z’n 
vakkennis en vaardigheden om het op 
een zo’n traditioneel mogelijke manier 
te doen. Het 60 gr dundruk papier 
Opakal werd door Flevodruk in 
Harlingen bedrukt, waarna boekbinde-
rij Patist het stokje overnam om de 
vellen te vouwen, vergaren en tot 
genaaide boekblokken te verwerken. 
Het 2.432 pagina’s tellende boek is niet 
minder dan 10 cm dik, opgebouwd uit 
ruim 100 katernen, en heeft inclusief 
luxe doos een gewicht van 8 kg. In 
nauwe samenwerking met alle betrok-
ken partijen werd de samenstelling van 
de katernen bepaald. Het Japans 

wordt immers van boven naar beneden 
gelezen en van rechts naar links. Voor 
het vergulden van de snedes werd de 
Zwitserse machinfabriek Ochsner + co 
ingeschakeld. Na het maken van 
proeven en een bezoek van een 
Nederlandse bindersdelegatie, met 
Gijs Wortel en Geert van Daal, aan de 
fabriek in het Zwitserse Schmerikon 
werd vastgesteld dat het boek van 
deze omvang, vooral vanwege de 
extreme dikte, probleemloos kon 
worden geproduceerd. Na de afronding 
in Zwitserland begon voor Fopma het 
werk pas echt. Ieder boek is met de 
hand rondgezet en in een fraaie leren 
band gestoken. Eind mei ging een 
eerste levering van 80 exemplaren op 
transport naar Japan. Nog de hele 
zomer zal intensief worden gewerkt 
aan de afronding van dit project.

CASE: JAPANSE KANSELBIJBEL
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Er zijn talloze technieken om het drukwerk 
een eigen gezicht te geven. Meerwaarde 
toevoegen. Dat kan door middel van de juiste 
keuze van de materialen en bijzondere bind-
technieken, zoals het toevoegen van uit-
slaanders (gevouwen pagina), stofomslagen, 
halve of kwartpagina’s, inserts, enz. Denk ook 
aan de vele visuele effecten die de zintuigen 
prikkelen, zoals een laminaat of spot UV-lak. 

VEREDELING:

De structuur, kleur en tactiliteit van een papiersoort geeft een 
beleving aan je drukwerk. Daarnaast zorgt veredeling voor de 
mogelijkheid om je publicatie nog meer cachet te geven. 

Drukwerk 
met een  
eigen gezicht

Daarnaast kun je nog meer accenten leggen 
met veredeling: kleur op snede, gebruik van 
folies, laserstansen en pregen. Ook het ver-
werken van QR-codes die verwijzen naar het 
virtuele traject online. Het is maar een kleine 
greep van de vele mogelijkheden die bijdra-
gen aan de belevenis van fabuleuze publica-
ties. We geven twee voorbeelden van eye-
catchers in drukwerk. PM

In PRINTmatters delen 
we graag kennis. Kennis 
waarmee je klanten nog 
beter kunt adviseren, de 
bedrijfsefficiency kunt 
verbeteren of om te 
inspireren. 

DE PROFESSIONAL: 
IGEPA

ONDERWERP: 
Papier en veredeling

tekst en beeld IGEPA Nederland

De Nederlandse binders
delegatie bij Schmerikon 
Zwitserland.
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EYECATCHER

 Dit is chocolade. Full colour geprint. Met eetbare 
inkt volgens Tasty Present in Sittard. Logootje kan 
ook hoor. Ze zijn namelijk gespecialiseerd in ‘verras-
sende personalized eatable gifts’. Wordt geleverd 
zonder fotograaf in de pupil.

Lekker 
drukwerk
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Het is eenHet is een
win-win win-win 

  situatie  situatie
 Duurzame inzetbaarheid. Het is al bijna een containerbegrip, dus 
wat is het nu eigenlijk? Een duurzaam inzetbare medewerker is 
gezond, energiek, gemotiveerd en vakbekwaam, nu en in de 
toekomst. Belangrijk want deze medewerkers presteren beter, 
zijn minder ziek, stappen minder snel over en zijn klaar voor de 
toekomst. PRINTmatters sprak met Fianne Stroeken van GOC 
en met twee drukkerijen over het onderwerp.

DUURZAME 
INZETBAARHEID
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Volgens redenering en becijfering 
van Dominik Grollman (gepubli-
ceerd op de Duitse site onetoone.
de) zijn gedrukte campagnes niet 
alleen effectiever, maar ook  duur-
zamer dan hun digitale  tegen-
hangers. 13 keer duurzamer zelfs.

TEKST Dominik Grollman
VERTALING EN BEWERKING Robbert Delfos

PAPIER IS 
DUURZAMER EN 
EFFECTIEVER

Of het nu gaat om vakantie, winkelen of 
reclame: steeds meer klanten hechten waar-
de aan duurzaamheid. Dat doe je door ver-
minderen, hergebruiken en recyclen. Waar 
mogelijk moeten hulpbronnen worden 
gespaard, dingen worden hergebruikt of in 
ieder geval worden gerecycled. Zolang het om 
tastbare dingen gaat, is dit vrij eenvoudig te 
begrijpen. Moeilijker wordt het wanneer dien-
sten worden vergeleken. Want er is niet altijd 
duidelijk welke middelen worden gebruikt. 
En het wordt bijzonder ingewikkeld wanneer 
digitale diensten een rol gaan spelen. Wie 
weet eigenlijk wat klimaat-technisch de 
beste oplossing is: het streamen van muziek 
of ouderwetse cd-distributie?
Een vergelijkbare vraag stellen marketeers en 
consumenten als het gaat om de vraag wat 
duurzamer is: adverteren op papier of in 
digitale media. Kan een stukje papier uitein-
delijk duurzamer zijn dan een elektronische 
mailing? Op het eerste gezicht is papier 
duidelijk in het nadeel – het wordt tenslotte 
weggegooid. ‘Waste!’ roepen we dan. Maar 
hoe zit dat met een digitaal medium: wie 
weet hoeveel energie er verspild is totdat een 
ongelezen mail (hopelijk!) uit de mailbox 
wordt verwijderd?

PRINT VS DIGITAAL 
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DUURZAAMHEID

Papier kost veel water en energie
Opgeslagen e-mails kosten stroom

Digitale mailings verliezen hun voordeel door meer gebruik

ton staal te produceren. Ook al is het ver-
bruik de afgelopen jaren sterk gedaald, het 
ligt nog steeds rond de 2.650 kilowattuur 
per ton (in de fabriek). Het federale milieu-
agentschap schat het virtuele totale ener-
gieverbruik van het bos tot aan de levering 
echter hoger: rond de 13.000 kWh per ton 
papier.

Het moet worden gezegd: hoewel de grond-
stof hout vanuit ecologisch oogpunt relatief 
onproblematisch is, zijn het water- en 
 energieverbruik de kritische factoren.

Recycling 
Deze cijfers gaan echter voorbij aan één 
belangrijke factor: papier is zeer eenvoudig 
te recyclen. Ongeveer 78% van de cel vezels 
die in Duitsland worden gebruikt, komt niet 
van verse vezels, maar via recycling. Deze 
productie is veel zuiniger: slechts 1,12 ton oud 
papier, 2.250 liter water en 4.200 kWh ener-
gie voor één ton gerecycled papier.
Als je het grondstofverbruik van verse en 
gerecyclede vezels combineert volgens het 
recyclingquotum voor grafi sch papier, dan is 
het werkelijke grondstofverbruik voor één ton 
papier: 870 kg oud papier, 660 kg hout, 4.000 
liter water en 6.100 kWh energie. Of een 
CO2-equivalent van 850 kg. 
Voor de productie van een DIN A4-brief 
(kwaliteit: 80g/m2) worden de volgende mid-
delen gebruikt:
• 3,3 gram hout
• 20 ml water
• 30Wh energie
• CO2-equivalent van 4 gram

Digitale media
Maar is 4 gram CO2 niet nog steeds veel in 
vergelijking met een puur digitale e-mail? 
Een digitaal bericht verbruikt immers geen 
middelen behalve een beetje elektriciteit, kan 
over elke afstand worden getransporteerd en 
kan op elk moment worden verwijderd. Toch is 
dat niet helemaal waar. Om een e-mail te 
ontvangen is immers ook een computer of 
smartphone nodig. Alleen al de productie van 
een laptop heeft naar schatting een water-
verbruik van 20.000 liter (in de hele produc-
tieketen). Nu is een laptop niet exclusief 
gemaakt voor het ontvangen van e-mail, en 
zeker niet voor een enkele e-mail. Maar alleen 

‘Papier is een 
hernieuwbare 
grondstof’

Papier maken 
Bij het maken van papier worden veel grond-
stoffen en energie verbruikt. Hout wordt 
bewerkt om de cellulosevezels te verkrijgen. 
Deze worden in een zeef geperst en 
gedroogd. Hout, water en energie zijn de 
essentiële grondstoffen voor de papierpro-
ductie. Hoeveel nodig is, staat in het onder-
zoek “Updated Life Cycle Assessment of 
Graphic and Hygienic Paper” (www.umwelt-
bundesamt.de) uit 2022:
•  3 ton hout per ton papier.
 Gezien zijn CO2-voetafdruk is hout onscha-

delijk. Het is een hernieuwbare grondstof 
die, in Duitsland, duurzaam wordt verbouwd. 
Met andere woorden, er worden evenveel 
bomen geplant als gekapt. Afvalhout dat 
niet kan worden gebruikt voor producten 
van hogere kwaliteit, wordt gebruikt voor de 
papierproductie. Niet alle houtbehoeften 
kunnen echter uit de binnenlandse voorraad 
worden gedekt. Ook de pulp (niet het hout) 
wordt geïmporteerd. De PEFC- en FSC-
certifi ceringssystemen moeten zorgen voor 
duurzaam bosbeheer.

•  10 ton water per ton papier.
 De waterbehoefte voor de papierproductie 

is niet gering – maar is de afgelopen jaren 
sterk gedaald. Begin jaren tachtig was dat 
nog zo’n 25 liter per kilo papier. 80% daar-
van kan in een moderne operatie worden 
gereinigd en weer in de bedrijfscyclus 
worden gebracht. Doorslaggevender dan 
het fabrieksverlies is echter het verbruik 
van zogenaamd “virtueel water”. Dit is het 
zoete water dat in de hele productieketen 
wordt gebruikt – van de boom tot het 
distributiecentrum in de fabriek. Een ton 
vers vezelpapier verbruikt ongeveer 10.000 
liter water.

•  13.000 kWh energie per ton papier.
 De papierindustrie is de op vier na grootste 

industriële energieverbruiker ter wereld. Het 
kost evenveel energie om een ton papier te 
produceren uit verse houtvezels als om een 
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Fianne Stroeken adviseert grafi mediabedrijven 
bij trajecten op het gebied van duurzame 
inzetbaarheid. ‘Investeren in vitaal personeel 
levert geld en werkplezier op.’ Naast haar staat 
Mark Bonenkamp, directeur bij Vogelaar BV in 
IJsselstein, waar zij zo’n traject begeleidde.

DUURZAME INZETBAARHEID

 Programma op maat voor bedrijven
 Subsidie maakt het fi nancieel betaalbaar

 Van vitaliteitschecks tot coachingsgesprekken
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INNOVATIE IN OFFSETDRUK

 Honderd jaar Komori in vogelvlucht
 Naar optimale waardecreatie in offsetdruk

 Nieuwste innovaties Komori

Komori viert in 2023 het 100-jarig bestaan. De 
Japanse bouwer van printoplossingen is één van 
slechts drie overgebleven ‘global players’ in de 
offset machinemarkt. Het geheim? Nooit opgeven, 
altijd innoveren en ‘kando’, het overtreffen van 
klantverwachtingen. We interviewden Eiji Kajita en 
Peter Minis: ‘Investeringen in onze innovaties 
brengen drukkers een hogere productie, en meer 
winstgevendheid en duurzaamheid. Het is de enige 
remedie tegen stijgende inkoopkosten en steeds 
strengere milieu-eisen.’
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In offset In offset 
zit nog zit nog 
volop volop 
toekomst-toekomst-
muziekmuziek

100 JAAR 
KOMORI

Eiji Kajita en Peter Minis in 
het Komori Graphic Center 
Europe, in Utrecht, voor 
de GL837P Advance, de 
nieuwste Komori offsetpers 
voor commercial printing. 
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EYECATCHER

Dit kun je niet laten liggen. Zeker als je graag Duits leest. Maar vooral 
om het prachtige zilveren stofomslag. Druk- en bindwerk deed CPI 
Books in Leck. De ‘covergestaltung’ door boekcoverspecialisten van 
Zero Media in München en uitgever Droemer verdient  een pluim en een 
gouden plak. Het eenzijdig zilveren papier is aan de achterkant – de 
witte zijde – gepreegd. Dat is alles. Maar ook echt alles. Prachtig.

Gouden 
plak voor 
zilveren 
cover
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PRINTmatters is hét platform voor iedereen die 
interesse heeft in gedrukte visuele communicatie. 
Met een team van vakmensen maken we een 
tweemaandelijks magazine, brengen we dagelijks 
online nieuws en organiseren we spetterende 
events zoals de PRINTmatters Vakdag. Daarmee 
bereiken we wekelijks duizenden mensen die 
geïnteresseerd zijn in de laatste ontwikkelingen 
binnen de grafimedia-branche.

Dit maakt PRINTmatters een zeer geschikt medium 
voor u als toeleverancier aan de grafische markt. 
De combinatie van on- en offline communicatie 
biedt de mogelijkheid om een communicatiemix 
samen te stellen op maat voor uw product of 
bedrijf. 

PRINTMATTERS 
VERBINDT DE 
HELE KETEN 
VAN VISUELE 
COMMUNICATIE

UW PRINTMATTERS CONTACTPERSOON: Jolanda de Graaf 
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LABELEXPO 
BRUSSEL 2023
GROEI IN 
DIGITALE 
PRODUCTIE

5 TRENDS IN 
PACKAGING
MEER DUUR-
ZAAMHEID

INSPIRATIE   •   INFORM ATIE   •   INNOVATIE

PRINTMATTERS VAKDAG

 UNIEK UNIEK
NETWERKNETWERK

EVENTEVENT
r01-pm0423-Cover.indd   1r01-pm0423-Cover.indd   1 21-08-2023   10:3021-08-2023   10:30

info@veldhuis.nl
www.veldhuis.nl 085 - 082 45 00

Eekhorstweg 1
7942 JC  Meppel

High-Tech Offset volgens Veldhuis Media

We produceren het drukwerk volgens de ISO 12647-2 norm. Het is dé 

standaardnorm voor offsetdruk. Hierdoor garanderen wij een voorspelbare 

kwaliteit. Je wensen en ons drukproces naadloos op elkaar aangesloten. 

Hierdoor krijg je het kwaliteitsdrukwerk mooi op tijd en toch voordelig.

Snel en voordelig het drukwerk op de plaats van bestemming.

catalogi en 
 Dat 

kunnen we. 
Als geen ander.

Naamloos-2   1Naamloos-2   1 20-10-2022   13:2420-10-2022   13:24r01-pm0423-Cover uitvouw.indd   1r01-pm0423-Cover uitvouw.indd   1 21-08-2023   10:3221-08-2023   10:32
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BUITENWERKEN
MEER GROEN,  
MINDER STRESS

DRUKTE BIJ HUNKELER 
DE INNOVATIONDAYS

DUURZAAMHEID
PRINT VS DIGITAAL

VITAAL
  PERSONEEL
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WIN-WIN
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VEREDELING

PRINT MET 
CACHET

RUNNER’S 
WORLD
COVER MET 
BRAILLE

GEDRUKTE 
TATTOOS
VEILIG, BIO 
EN VEGA
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#BOOKTOK
EEN BOOST 
VOOR HET 
BOEKENVAK

MOOISTE 
BOEK OMSLAG 
2022
DE LEZER 
VERLEIDEN

REACTIES UIT 
DE MARKT
‘MONOPOLIE 
POSTNL IS 
ONJUIST’ 

PRACHTIGEPRACHTIGE
PRODUCTIESPRODUCTIES

SPECIAL BOEKEN
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DE GROENE
KRACHT 

IG DESIGN EN VAN DE 
VELDE PACKAGING 
DUURZAAM INNOVEREN 

DRUPA ESSENTIALS
KLIMAATVERANDERING: 
DOEN WE GENOEG?

DE GROENEDE GROENE
DUURZAAM ONDERNEMEN
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GRAFISCH NL 
IS POSITIEF
FANTASTISCHE 
VAKDAG

 COOKIEVERBOD
KANSEN VOOR PRINT

        EXPORT
DRUKWERK

GROEIT

SPECIAL MADE IN HOLLAND

WRIJF EN RUIK
DE  BLOEMENGEUR
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Wijzigingen onder voorbehoud.

VERSCHIJNINGSDATA 2024

EDITIE AANLEVEREN VERSCHIJNINGS-
THEMA MATERIAAL DATUM
 
Editie 1 
Inkjet 5-2-2024 27-2-2024
Extra aandacht voor Fespa Amsterdam
 
Editie 2 
  5-4-2024 30-4-2024
 
Editie 3 
Verpakkingsdruk 3-6-2024 25-6-2024
 
Editie 4 
Papier 19-8-2024 10-9-2024
 
Editie 5
Veredeling 7-10-2024 29-10-2024
 
Editie 6
Innovatie 25-11-2024 17-12-2024
Extra aandacht Duurzaamheid/MVO

MEDIAKIT 2024

DRUPA

VERSCHIJNT 6 x per jaar
OPLAGE 3.500
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5352 PRINTMATTERSPRINTMATTERS PRINTMATTERSPRINTMATTERS 53

DRUKWERKVERSPREIDING

 Verspreiding van drukwerk
 Consumenten- en zakelijke markt

 Optimaliseren adressenbestand

Scoren met Scoren met 
drukwerkdrukwerk

Om optimaal te scoren met drukwerk is 
het essentieel om je folder bij de juiste 

persoon in de bus te doen. Maar hoe 
regel je dat? Hoe kom je aan de juiste 

adressen? Stuur je het mee met de 
krant, in het folder pakket van Spotta of 

kies je voor direct mail of een mix 
hiervan? PRINTmatters sprak met 

Miranda en Frank Leijser, eigenaren van 
Verspreiden Enzo, die van adressen-
selectie hun core-business maakten.

INTERVIEW MET 
VERSPREIDEN ENZO

Miranda en Frank Leijser, eigenaren van Verspreiden 
Enzo, in het gloednieuwe pand in het Gelderse Bemmel 

voor een selectie van door hen verspreid drukwerk. 
Miranda: ‘Deze folderwand leidt altijd tot leuke 

gesprekken over opties en oplossingen.’

POST LINKEDIN

PRINT

WEBSITE
NIEUWSBRIEF
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jolanda@managementmedia.nl  035 - 625 61 73  of  06 - 29 25 91 19

ADVERTENTIES
PRINT
Advertentietarieven
Full colour  1x  6x
1/1 pag.       €  2.500 € 2.000
1/2 pag.  €  1.500 € 1.150
1/4 pag.     €    900 € 800

Aanleverspecificaties
Formaten PRINTmatters (breedte x hoogte in mm)

1   1/1 pagina:  230 x 297 mm (aflopend)*
2   1/2 pagina liggend:  210 x 135 mm
3   1/2 pagina staand:  100 x 277 mm
4   1/4 pagina:  100 x 135 mm

Bijlage, meehechter of opplakker
Wij informeren u graag over de mogelijkheden.

*  Indien aflopend s.v.p. 5 mm rondom 
extra in verband met afsnede.

Alle tarieven zijn exclusief btw

1

COMMUNICATIEPAKKET 
PRINT & ONLINE
Met een communicatiepakket brengt u uw 
bedrijf op een unieke manier onder de aandacht. 
Uitgangspunt is een persoonlijk interview, met 
een redactionele look & feel, geplaatst in 
PRINTmatters magazine. Een korte versie van 
het artikel wordt gedeeld op de website en 
social media. Denk daarbij ook eens aan een 
interview met een tevreden klant!

2

3 4

PRINTmatters communicatie pakket
•  Spread in PRINTmatters (2/1 pagina o.b.v. 

een door ons af te nemen interview)
•  Spin off in de nieuwsbrief PRINTmatters
•  Post op LinkedIn
•  Website plaatsing PRINTmatters
•  Fotoreportage, klant krijgt beeld van  

de gebruikte foto’s
•  PDF voor distributie onder eigen klanten
•  5 exemplaren PRINTmatters
•  Totaalpakket € 3.000,-

MEDIAKIT 2024
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Relevante content exclusief vervaardigd  
voor de nieuwsbrief met een terugblik op  
de belangrijkste gebeurtenissen van de  
afgelopen week. De PRINTmatters nieuws- 
brief verschijnt wekelijks op donderdag.

De cijfers:
•  7.000 ontvangers
•  41 % openingspercentage
•  11 % doorklikpercentage

Advertentiemogelijkheden:
Banner leaderboard
•  728 x 90 px
•  per editie € 650,-
•  per 13 edities € 5.500,-

Partner Content Nieuwsbrief
Tot maximaal 400 woorden, plus 1 afbeelding
o.b.v. aangeleverde tekst en beeld € 850,-

Vacature
•  Vacature melding, 1 maand (4 x vermelding  

in de nieuwsbrief)  inclusief vermelding op  
PRINTmatters.nl € 275,-

ONLINE 
PRINTMATTERS 
NIEUWSBRIEF

DAGELIJKS 
WAARDEVOLLE 
INFORMATIE 
Op PRINTmatters.nl dagelijks actuele en waardevolle  
branche informatie. Of het nu gaat om techniek, manage-
ment, mensen, vacatures of evenementen. In de kennisbank  
wordt unieke vakinformatie over specifieke onderwerpen 
gebundeld, bijvoorbeeld in dossiers over internetdrukken,  
digital printing, offset drukken of drukwerkveredeling.  
Maar ook over design, sign en verpakkingsdruk.

Voor adverteerders in de gehele grafische keten is  
printmatters.nl het grootste en meest verstrekkende  
mediaplatform.

De online bezoeker  
(gemiddeld per maand)
•  65.000 pagina weergaven
•  10.000 unieke gebruikers
•  31.000 sessies

Partner Content Online
Advertorial tot maximaal 400 woorden, 
plus 1 afbeelding o.b.v. eigen materiaal: 
€ 850,- /maand*

Whitepapers
Voor prijzen en mogelijkheden kunt  
u contact met ons opnemen.

De bannerformaten 
Leaderbord  728 x 90 px  1 maand € 675,-
Medium rectangle  300 x 250 px  1 maand € 575,-
Half page  300 x 600 px  1 maand € 650,-

ONLINE 
PRINTMATTERS 
WEBSITE

Vacature
•  Vacature melding, 1 maand  

PRINTmatters.nl + 4  x vermelding  
in de nieuwsbrief € 275,-

MEDIAKIT 2024
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WEBSITE

NIEUWSBRIEF
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Partnerpakket online PRINTmatters
•  12 (of 6) x advertorial website
•  Distributie van de content via:
 •  Social media kanalen
 •  Display advertising
 •  12 (of 6 x ) partnerbijdrage in de nieuwsbrief 
•  Jaar lang banner partnerpagina in de eigen web 

omgeving van PRINTmatters.
•  Onbeperkt aantal plaatsingen van berichten op de 

eigen web omgeving van PRINTmatters kunnen 
worden opgestuurd en worden eventueel  
geredigeerd door de PRINTmatters redactie.  
En doorplaatsing van print content (denk aan  
de promotionele artikelen) naar online.

•  Partnerschap per jaar zes artikelen:  € 2.000,-
•  Partnerschap per jaar twaalf artikelen: € 4.000,-

Ook kunnen wij de content voor u vervaardigen 
tegenmeerprijs. Graag informeren wij u over de 
mogelijkheden.

ONLINE SPECIAL 
PARTNERPAGINALINKEDIN FACEBOOK INSTAGRAM TWITTER
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